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() Ja ich méchte zukinftig eine professionelle
Anzeigengestaltung, fur mehr Response und
mehr Geschaftserfolg. Rufen Sie mich bitte an.

Das grofRe Buch
der Kleinanzeigen

Q Bitte Uubersenden Sie mir weitere unverbindliche Das Arbeits- & Ideenbuch fiir wirklich
. . irtschaftliche Anzei b .
Informationen als PDF zur Threm Gestaltungsservice DIN A4 2270 Seiten stk e

an meine eMail-Adresse.

Anregungen fur alle Branchen.
Nur wenige Exemplare verfugbar.
Inkl. MwSt & Post-NN-Versand nur
EUR 120,-*

Q Bitte unterbreiten Sie mir Ihr Honorarangebot zur

Neugestaltung meiner beigefugten Anzeige. Buchzitate:

Obwohl Kleinanzeigen vielleicht die
wirtschaftlichsten und wirkungsvollsten
. . . s Werbemittel itberhaupt sind, in Werbe-,
Hiermit bestelle ich mal das 1.270 seitige Fach- Wirtschafts- und Marketingbichern steht

buch ,Das grofée Buch der Kleinanzeigen” fur je Uber dieses Phanomen meist so gut wie
EUR 120 inkl. Porto und Versandkosten per Post-NN. '
(B]tte unbedingt AdTESSfe]d aU_SfU_”en) Mit Kleinanzeigen aus der Krise. So kostet

weder die Vorbereitung ,,Unsummen*, noch
die Werbung selbst. Sie kdnnen schon
morgen beginnen.

Die Diskriminierung der Kleinanzeige als ein
Werbemittel minderen Ranges ist nicht nur
dumm, sonder falsch. Denn es gibt keine
ernstzunehmende wissenschaftliche
begriindete Theorie flir diese Annahme, und
die Praxis beweist das genaue Gegenteil.

Firmenname *Lieferung solange Vorrat. Irrtiimer & Fehler
ausgeschlossen. Versandkosten in D inklusive.
Auslandversand bitte erfragen.
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